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INFORMACJE OGOLNE
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Strona sejfik.com jest internetowym serwisem, ktdrego celem jest $wiadczenie ustug reklamowych. Dla
klientéw oferuje szeroka oferte ustug reklamowych z gwarancja okreslonego efektu.

§2

Niniejszy regulamin reguluje podstawowe relacje klienta i serwisu. Nalezy mieé na uwadze, ze niektore ustugi
mogg zawiera¢ dodatkowe warunki nie zawarte w tym dokumencie.

§3

Wriascicielem serwisu jest firma eBizo Marek Gralikowski, z siedzibg w 41-100 Siemianowice Slaskie, ul.
Powstaricow 54a/29, posiadajgca numer NIP: 6431732923.

PRZEDMIOT SPRZEDAZY
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W sejfik.com sprzedawane sg wytgcznie ustugi niematerialne.
§2

W sejfik.com sprzedawane sg nastepujace ustugi:

e Mailing
Ustuga polegajaca na wystaniu przesytki reklamowej do wszystkich uzytkownikéw programu.
Liczba uzytkownikow jest zawsze dostepna na stronie serwisu.
Uzytkownicy potwierdzaja odebranie przesyiki klikajgc w link prowadzacy do reklamowanej strony.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba unikatowych osdb, ktére wejdg na strone z mailingu.
W przypadku reklamacji mailing zostaje resendowany tj. wystany ponownie do catej bazy.

e Wejscia sponsorowane (PTC)
Ustuga polegajgca na umieszczeniu linku lub banera w specjalnie do tego wyznaczonej sekcji dostepnej
dla wszystkich uzytkownikéw po zalogowaniu. Zainteresowany uzytkownik moze kliknag¢ w wybrana
reklame. Uzytkownik otrzymuje premie po spedzeniu na stronie odpowiedniego czasu.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba unikalnych wejs$¢ (1ip/24h) na strone oraz gwarancja
minimalnego czasu spedzonego na stronie.
W przypadku reklamacji reklama zostaje przedtuzona o odpowiednig wartosc.
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e Promocja w rotatorze (PTP)
Ustuga polegajgca na umieszczeniu odnosnika do reklamowanej strony w specjalnym rotatorze stron.
Link do rotatora jest promowany (rozsytany) przez uzytkownikdéw serwisu w réznych miejscach w sieci.
Serwis kontroluje miejsca promocji zezwalajgc jedynie na polskie strony www.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba unikalnych wejs¢ (1ip/24h) na strone réwna 1/3
wartosci ,,do”.
W przypadku reklamacji reklama zostaje przedtuzona o odpowiednig wartosc.

e  Wyswietlenia banera
Ustuga polegajgca na umieszczeniu banera lub linku na stronach sejfik.com w postaci rotacyjne;j.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba odston banera/linku.
W przypadku reklamacji reklama zostaje przedtuzona o odpowiednig wartos¢.

e Gwarantowane zapisy (pts)
Ustuga polegajgca na umieszczeniu oferty premiowanego zapisu w specjalnie do tego wyznaczonej
sekcji. Uzytkownik przeglada oferty i weryfikuje czy spetnia warunki zapisu. Dokonuje rejestracji z
podanego linku oraz wysyta formularz potwierdzajgcy. Dane w formularzu to dowolne dane tekstowe
(zwykle login nowoutworzonego konta), ktore pozwolg reklamodawcy na weryfikacje poprawnosci
zapisu. W przypadku poprawnego zapisu reklamodawca akceptuje zapis, a uzytkownik otrzymuje
premie. W przypadku niepoprawnego zapisu reklamodawca odrzuca zapis, a uzytkownik otrzymuje
mozliwos$¢ ponownej rejestracji. Odrzucony zapis wraca do puli limitu zapiséw.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba rejestracji z linku.
W przypadku reklamacji reklama zostaje przedtuzona o odpowiednig wartosc.

e Link na stronie
Ustuga polegajgca na umieszczeniu odnosnika do reklamowanej strony w statej czesci serwisu.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba dni linku na stronie.
W przypadku reklamacji reklama zostaje przedtuzona o odpowiednig wartosc.

e  Ptatne pobrania (PTD)
Ustuga polegajaca na umieszczeniu odnosnika do pliku w specjalnie do tego wyznaczonej sekgji.
Uzytkownik wybiera dowolng oferte pobrania pliku. Po pobraniu pliku potwierdza pobranie wpisujgc
odpowiedni kod, ktéry znajdowat sie w paczce.
Efektem gwarantowanym jest minimalna liczba pobran pliku/paczki.
W przypadku reklamacji reklama zostaje przedtuzona o odpowiednig wartosc.

W przypadku pozostatych reklam efekt gwarantowany oraz kwestie reklamacji ustalane sg indywidualnie.

§3

Sprzedaz obywa sie poprzez wypetnienie formularza zamowienia na stronie serwisu.
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§4
Ptatnosci dokonywane sg za pomocg nastepujgcych metod (nazwa posrednika):
e SMS (mediasystems - CashBill)
e Przelew i e-przelew (Transferuj.pl)
e  Karty kredytowe/debetowe (Centrum Rozliczeniowe Dotpay)
e Punkty stacjonarne (Centrum Rozliczeniowe Dotpay)

e  E-portmonetki (PayPal)
§5

Rozliczenia transakcji kartg kredytowg i e-przelewem przeprowadzane s za posrednictwem Centrum
Rozliczeniowego Dotpay.

OBOWIAZKI REKLAMODAWCY

§1

Reklamodawca zobowigzuje sie do dostarczenia we wtasnym zakresie wszelkich materiatéw reklamowych t;j.
adres url, opis reklamy, banery.

§2

Reklamodawca, ktdry zakupi ustugi wymagajgce zatwierdzania (np. Ptatne zapisy) zobowigzany jest do
weryfikowania formularzy na biezgco tj. nie rzadziej niz raz na tydzien, az do petnego wyczerpania ustugi.

§3

Reklamodawca zobowigzany jest do weryfikacji swojej reklamy w zakresie tamania prawa krajowego jak i
postanowien regulaminu serwisu i zasad danego typu reklam. Nalezy zwrdci¢ uwage na przypadki wymienione
w kolejnym punkcie.

§4

Reklamodawca oswiadcza i weryfikuje miedzy innymi, ze:

e reklamowana strona oraz materiaty reklamowe nie tamig prawa polskiego,
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reklamowana strona nie zawiera szkodliwego oprogramowania oraz nie stuzy wykradaniu danych,
reklamowana strona nie powoduje wyswietlania nadmiernej, uciazliwej liczby reklam,
reklamowana strona dostosowana jest do charakterystyki danego typu reklamy:

o strona PTP w reklamach tylko do PTP,

o link do paczki/pliku w ustudze ptatnych pobran,

o strona umozliwiajgca rejestracje w ptatnych zapisach,

reklamowana strona pozwala na otrzymanie premii.

Reklamy z trescig przeznaczong wytacznie dla oséb petnoletnich ze wzgledéw ochrony uzytkownikow

niepetnoletnich musza spetnia¢ nastepujace warunki:

Mogg zostac¢ umieszczone wytgcznie w sekcji PTC — Wejscia sponsorowane lub wystane w ustudze
mailingu. Inne typy reklamy nie pozwalajg na targeting- kontrolowanie wejs¢.

W tytule reklamy (nazwie) musi zosta¢ umieszczony przedrostek [+18]. Reklamy z przedrostkiem +18
nie sg wyswietlane osobom niepetnoletnim.

W przypadku mailingu nalezy takze zastosowac przedrostek w tytule mailingu oraz wybrac opcje
mailingu targetowanego. Wybrany target musi zawierac ceche ,,Strony +18”. W przypadku
niepoprawnego targetingu (np. wybdr mailingu do catej bazy) reklama zostanie zmieniona na
targetowanga bez zwrotu rdznicy (nadptaty).

Strona www nie moze tama¢ polskiego prawa.

Strona www powinna posiadac ,furtke” wraz z ostrzezeniem o zawartosci strony pozwalajgcg na
wejscie bgdz opuszczenie strony.

PRAWA REKLAMODAWCY

§1

Reklamodawca w dowolnej chwili moze zaprzestac¢ emisji reklamy usuwajac jg lub zatrzymujgc. Nalezy mie¢ na

uwadze, ze ustugi mailingowej nie mozna juz cofngé (usuniecie reklamy spowoduje wytgcznie dezaktywacje

linku w mailu).

§2

Reklamodawca w dowolnej chwili moze edytowad tres¢ reklam.
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§3
Reklamodawca ma prawo do reklamacji w zwigzku z niedopetnieniem gwarancji (Gwarancja sprzedazy - §2).
§4

Zwrot pieniedzy przystuguje wytgcznie w przypadku ustug, ktére nie zostaty uruchomione (nie wygenerowaty
kosztow w postaci premii dla uzytkownikow). W innych przypadkach kwestie zwrotu ustalane sg indywidualnie.

§5
Klient na kazdg reklame moze otrzymac fakture VAT.

MODERACJA REKLAM

§1

Reklamy w serwisie ze wzgledu na automatyzacje dodawania reklam sg stale nadzorowane przez grupe
moderatordéw.

§2

Moderator w przypadku wykrycia reklamy, ktéra naruszyta regulamin ma prawo do jej wyzerowania, usuniecia
lub modyfikacji.

§3

Za wyzerowanie reklamy uwaza sie ustawienie limitu reklamy na wartos¢ zero (0 wyswietlen, 0 dni). Reklama
taka przestaje by¢ emitowana, jest jedynie widoczna w statystykach reklam.

§4

W przypadku wyzerowania (zablokowania) reklamy jej edycja nie zmieni statusu — zablokowane;j.
Odblokowanie reklamy mozliwe jest tylko po kontakcie osobistym. Serwis zastrzega sobie jednak prawo do
odmowy odblokowanie w przypadku razgcego ztamania zasad.

§5

Reklama moze zosta¢ edytowana przez moderatora gdy wystepuje taka konieczno$é. Edycja nie moze miec
jednak wyptywu na postac¢ merytoryczng reklamy. Nie moze zmienic takze celu reklamy, adres moze zostaé
jedynie poprawiony np. w przypadku literéwki.
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§6

W przypadku ustug wykorzystujgcych ramke IFRAME do wyswietlania reklam (np. PTC) moderator ma prawo do
zmiany timera na 1 sekunde gdy skrypty reklamowanej strony ,wytamujg sie” z obiektow nadrzednych. Jest to
zabieg konieczny aby uzytkownicy serwisu otrzymali premie za taka reklame. Weryfikacje strony mozna odby¢
pod adresem: http://sejfik.com/pages/framebreaktest.php.
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